Marken und Patente als Schutzrechte in der Informationstech-
nologie. AGEV im Gesprdch mit dem Patent- und Markenanwalt
Dirk Hiibsch, Kéin.

AGEV: Herr Hibsch, der Markt der Informationstechnologien ist nach
wie vor einer der stéarksten Innovationsbereiche der Wirtschaft. Worauf
sollte die Branche aus Ihrer Sicht besonders achten?

Hiibsch: Vor der Innovation steht zuerst einmal eine Idee. Aus diesen
Ideen entwickeln sich neue Produkte und Anwendungen. Wichtig ist,
sich von Anfang an darliber im Klaren zu sein, dass die konkrete Idee
spater einmal bares Geld wert sein kann. Innovationskraft, Ideen und
Kreativitat sind heute die Wertetreiber eines Unternehmens. Diese gilt
es friihestmdglich zu schiitzen.

AGEV: Welche Mafinahmen sind dazu notwendig?

Hiibsch: Das ist vom jeweiligen Einzelfall abhangig. Hier muss von der
Herangehensweise zwischen Patenten, Gebrauchs- und Geschmacks-
mustern und natlrlich dem Aufbau einer kompletten Marke unterschieden
werden. Generell (und insbesondere bei Marken) gilt: Eine griindliche
Vorab-Recherche ist unerlasslich. Bei Patenten gilt: Der Gegenstand
oder das Verfahren muss neu, erfinderisch und gewerblich anwendbar
sein.

AGEV: Angenommen, ein Unternehmen sichert sich seine ,Innovations-
Werte" auf die von Ihnen beschriebene Art und Weise. Welche Vorteile
hat das?

Hiibsch: Wenn eine Marke etabliert und gut ,gefiihrt” ist und das
Unternehmen eine hohe Innovationskraft (durch wirtschaftlich verwertba-
re Patente) besitzt, dann stehen die Produkte in der Wahrnehmung der
Kunden meistens auf einem Spitzenplatz. Ein Paradebeispiel — gerade
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in der Branche der Informationstechnologie — ist Apple. Das iPhone hat
mit seiner Einfuhrung den Markt fir Smart-Phones revolutioniert. Die
Qualitdtder Benutzeroberflache und der verwendeten Software fir das nur
mit einem Finger zu bedienende Touchscreen-Display wird von anderen
Herstellern nicht anndhernd erreicht. Dieser ,Qualitats-Wert" wird von
Apple selbstverstandlich strengstens gehiitet und lasst sich in einen wei-
teren neuen Markt Uibertragen — den der Tablet-PCs. Wir kdnnten wetten:
Auch das iPad wird ein Erfolg!

AGEV: Ein einleuchtendes Beispiel. Und wie steht es mit den Mitgliedern
der AGEV?

Hilbsch: Natlrlich ist Apple ein Weltunternehmen und in Bezug auf
Marke, Innovationskraft und Image wird der Apfel (Apple) als eine ,Er-
folgsgeschichte” hervorragend gefiihrt. Davon kann man lernen, denn
nicht die GroRe des Unternehmens ist die entscheidende Komponente,
sondern die konsequente Beachtung einiger Schilisselfaktoren. Dazu
gehdren die Etablierung der Marke, deren konsequente Flihrung sowie
Weiterentwicklung im zeitlichen Kontext. Und die Wertsicherung der in-
novativen, technischen Ideen des Unternehmens rechtzeitig im Vorfeld
durch die Anmeldung von Patenten.

AGEV: Lassen sich denn diese Faktoren auf kleinere Unternehmen und
Freiberufler ibertragen?

Hiibsch: Selbstverstandlich. Folgende drei Punkte sind die Grundlage
zu einem moglichen Erfolg:

1. Es muss die Erkenntnis reifen, dass man in verteilten und quasi aus-
differenzierten Markten wahrnehmbar (mit einem Alleinstellungsmerk-
mal) sein muss. Machen Sie sich und/oder Ihr Produkt zur Marke!

2.Schitzen Sie lhreinnovativen Werte (und lhr Know-how) friihestméglich.
Das ist das Kapital und Ihr (Unternehmens-) Wert von morgen!

3. Pflegen Sie lhre Marken- und Innovationskraft und setzen Sie Ihre
Schutzrechte auch im Marketing ein — ein Schlissel zum langfristigen
Erfolg! Hierzu gemeinsam mit den Unternehmen deren optimale Strategie
zu entwickeln ist das Spannende meiner téglichen Arbeit.

AGEV: Herr Hiibsch, vielen Dank fiir das Gesprach.




